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一、基本信息
 

 
 

二、内容介绍
 

　　黄酒是中国传统的发酵酒，具有悠久的历史和独特的酿造工艺。目前，黄酒产业在传承古老技艺的

基础上不断创新，涵盖了糯米、黍米、小麦等多种原料，并通过不同的糖化、发酵和陈酿工艺形成了多

样化的风味特征。例如，绍兴花雕以其醇厚的口感和浓郁的香气著称；而即墨老酒则以甜润清爽见长。

近年来，随着消费者对健康养生的关注度提升，低度数、无添加的黄酒产品逐渐受到青睐。此外，品牌

商们积极投入研发，不断推出创新包装和饮用方式，如便携式小瓶装、冰镇饮用等，提高了产品的市场

吸引力。部分高端黄酒还获得了国际奖项的认可，提升了其在全球市场的知名度。

　　未来，黄酒的发展将更加注重文化传承和国际化推广。文化传承指的是深入挖掘黄酒背后的历史故

事和地域特色，将其融入现代营销之中，打造具有独特魅力的品牌形象。例如，结合传统节日和民俗活

动开展主题促销；或者开发文化创意衍生品，增强消费者的体验感。国际化推广则是指加强与国外酒类

企业的交流合作，共同开拓国际市场。例如，通过参加国际葡萄酒及烈酒展览会（Vinexpo）等平台展示

黄酒的独特魅力；或者利用跨境电商渠道扩大海外销售网络。
 

第1章 中国黄酒行业发展综述

　　1.1 黄酒行业定义及分类

　　　　1.1.1 行业概念及定义

　　　　1.1.2 行业主要产品大类

　　1.2 黄酒行业统计标准

　　　　1.2.1 黄酒行业统计部门和统计口径

　　　　1.2.2 黄酒行业统计方法

　　　　1.2.3 黄酒行业数据种类

　　1.3 黄酒行业供应链分析
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　　　　1.3.1 黄酒行业上下游产业供应链简介

　　　　1.3.2 黄酒行业下游产业链分析

　　　　（1）中国居民食品消费支出分析

　　　　（2）中国餐饮行业发展分析

　　　　（3）中国零售市场发展分析

　　　　1.3.3 黄酒行业上游产业供应链分析

　　　　（1）稻谷市场发展分析

　　　　（2）小麦市场发展分析

　　　　（3）玻璃包装行业发展分析
 

第2章 黄酒行业发展状况分析

　　2.1 中国黄酒行业发展状况分析

　　　　2.1.1 黄酒行业经营效益分析

　　　　2.1.2 黄酒行业盈利能力分析

　　　　2.1.3 黄酒行业运营能力分析

　　　　2.1.4 黄酒行业偿债能力分析

　　　　2.1.5 黄酒行业发展能力分析

　　2.2 黄酒行业经济指标分析

　　　　2.2.1 黄酒行业经济指标分析

　　　　2.2.2 不同规模企业经济指标分析

　　　　2.2.3 不同地区企业经济指标分析

　　2.3 黄酒行业供需平衡分析

　　　　2.3.1 全国黄酒行业供给情况分析

　　　　（1）全国黄酒行业总产值分析

　　　　（2）全国黄酒行业产成品分析

　　　　2.3.2 各地区黄酒行业供给情况分析

　　　　（1）总产值排名前10个地区分析

　　　　（2）产成品排名前10个地区分析

　　　　2.3.3 全国黄酒行业需求情况分析

　　　　（1）全国黄酒行业销售产值分析

　　　　（2）全国黄酒行业销售收入分析

　　　　2.3.4 各地区黄酒行业需求情况分析

　　　　（1）销售产值排名前10个地区分析

　　　　（2）销售收入排名前10个地区分析

　　　　2.3.5 全国黄酒行业产销率分析

　　2.4 黄酒行业进出口市场分析

　　　　2.4.1 黄酒行业进出口总体情况
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　　　　2.4.2 黄酒行业出口情况

　　　　（1）行业出口总体情况

　　　　（2）行业出口产品结构

　　　　（3）行业出口前景分析

　　　　2.4.3 黄酒行业进口情况分析

　　　　（1）行业进口总体情况

　　　　（2）行业进口产品结构

　　　　（3）行业进口前景分析
 

第3章 黄酒行业市场环境分析

　　3.1 行业政策环境分析

　　　　3.1.1 行业相关政策动向

　　　　（1）促消费与产业扶持政策

　　　　（2）“禁酒令”

　　　　（3）卫生部加快食品安全标准修订

　　　　（4）美国食品安全法的制度创新

　　　　3.1.2 黄酒行业发展规划

　　　　（1）中国酿酒工业“十四五”规划

　　　　（2）《轻工业调整和振兴规划》

　　　　（3）《食品工业“十四五”发展规划》

　　3.2 行业经济环境分析

　　　　3.2.1 国内宏观经济环境分析

　　　　（1）国内宏观经济现状

　　　　（2）国内宏观经济预测

　　　　3.2.2 行业宏观经济环境分析

　　3.3 行业社会消费环境分析

　　　　3.3.1 行业消费需求特征分析

　　　　3.3.2 行业消费需求趋势分析

　　3.4 行业产品技术环境分析

　　　　3.4.1 行业技术水平发展现状

　　　　3.4.2 典型企业产品技术分析

　　　　3.4.3 行业技术水平发展趋势
 

第4章 黄酒行业市场竞争状况分析

　　4.1 行业总体竞争状况分析

　　4.2 行业市场竞争格局分析

　　　　4.2.1 国内黄酒行业竞争现状分析
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　　　　（1）行业外部竞争分析

　　　　（2）行业内部竞争分析

　　　　4.2.2 国内黄酒行业市场规模与竞争格局

　　　　（1）既有黄酒市场竞争格局现状

　　　　（2）非传统销售区域的竞争

　　　　（3）龙头企业的突围与营销升级

　　　　（4）黄酒行业扩张与整合趋势
 

第5章 黄酒行业主要产品分析

　　5.1 行业主要产品结构特征

　　5.2 行业主要产品市场分析

　　　　5.2.1 不同档次黄酒产品的市场分析

　　　　（1）中高端黄酒产品市场分析

　　　　1）高端黄酒产品的市场现状

　　　　2）高端黄酒产品的市场潜力

　　　　3）中高端黄酒产品的市场潜力

　　　　（2）低端黄酒产品市场分析

　　　　1）低端黄酒产品的市场现状

　　　　2）低端黄酒产品的市场潜力

　　　　5.2.2 不同产区黄酒产品的市场分析

　　　　（1）越派黄酒产品市场分析

　　　　（2）海派黄酒产品市场分析

　　　　（3）湘（新）派黄酒产品市场分析

　　　　（4）闽派黄酒产品市场分析

　　5.3 黄酒产品的营销渠道发展分析

　　　　5.3.1 黄酒产品的营销渠道发展现状

　　　　5.3.2 典型黄酒企业营销渠道发展情况

　　5.4 黄酒产品的营销推广发展分析

　　　　5.4.1 黄酒产品营销推广现状

　　　　5.4.2 主要黄酒企业的营销推广策略

　　　　5.4.3 黄酒企业营销推广的主要问题
 

第6章 黄酒行业重点区域市场分析

　　6.1 行业总体区域结构特征分析

　　　　6.1.1 行业区域结构总体特征

　　　　6.1.2 行业区域集中度分析

　　　　6.1.3 行业区域分布特点分析
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　　　　6.1.4 行业规模指标区域分布分析

　　　　6.1.5 行业效益指标区域分布分析

　　　　6.1.6 行业企业数的区域分布分析

　　6.2 黄酒行业主要产区分析

　　　　6.2.1 浙江产区分析

　　　　6.2.2 上海产区分析

　　　　6.2.3 江苏产区分析

　　　　6.2.4 安徽产区分析
 

第7章 黄酒行业主要企业生产经营分析

　　7.1 黄酒企业发展总体状况分析

　　　　7.1.1 黄酒行业企业规模

　　　　7.1.2 黄酒行业工业产值状况

　　　　7.1.3 黄酒行业销售收入和利润

　　7.2 黄酒行业上市公司个案分析

　　　　7.2.1 浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）主要经济指标分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构及新产品动向

　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业投资兼并与重组分析

　　　　（11）企业发展策略分析

　　　　……

　　7.3 黄酒行业领先企业个案分析

　　　　7.3.1 会稽山绍兴酒股份有限公司经营情况分析

　　　　（1）企业发展简况分析

　　　　（2）企业产销能力分析

　　　　（3）企业盈利能力分析

　　　　（4）企业运营能力分析

　　　　（5）企业偿债能力分析

　　　　（6）企业发展能力分析

　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
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　　　　（8）企业销售渠道与网络

　　　　（9）企业经营状况优劣势分析

　　　　（10）企业最新发展动向分析

　　　　……
 

第8章 中-智-林-　黄酒行业发展趋势分析与预测

　　8.1 中国黄酒市场发展趋势

　　　　8.1.1 中国黄酒市场发展趋势分析

　　　　8.1.2 中国黄酒市场发展前景预测

　　8.2 黄酒行业投资特性分析

　　　　8.2.1 黄酒行业进入壁垒分析

　　　　8.2.2 黄酒行业盈利模式分析

　　　　8.2.3 黄酒行业盈利因素分析

　　8.3 中国黄酒行业投资风险

　　　　8.3.1 黄酒行业政策风险

　　　　8.3.2 黄酒行业技术风险

　　　　8.3.3 黄酒行业供求风险

　　　　8.3.4 黄酒行业关联产业风险

　　　　8.3.5 济研：黄酒行业产品结构风险

　　8.4 中国黄酒行业投资建议

　　　　8.4.1 黄酒行业投资现状分析

　　　　8.4.2 黄酒行业主要投资建议
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　　黄酒与啤酒、葡萄酒并列世界三大古酒，其产品核心卖点十分突出，销售主张也很容易提炼。另外

，现代消费趋势也有助推黄酒销售的迹象，因为黄酒比之于白酒，其更健康、低度，具有保健作用。因

此，黄酒的竞争优势应该是非常明显的。但残酷的市场现实并非如此，根据国家统计局的统计数据，黄

酒产量在我国整体饮料酒总量中，仅占4%，一直徘徊在130万吨上下，而绍兴黄酒基本维持在25万吨左

右，约占黄酒行业的20%。与国内白酒、啤酒、葡萄酒行业规模相比较，黄酒业较为弱小。

　　黄酒产业在经历长时间沉寂之后于起重现生机，黄酒产量年均增长近10%。这一时期的快速发展与

宏观经济的带动，海派黄酒于起的营销发力，以及以古越龙山和会稽山为代表的老牌浙江企业的全国市

场拓展努力有关。黄酒产品与生俱来的健康属性，以王老吉为代表的诸多区域性消费品成功走向全国市

场的启示，以及黄酒产品升级趋势表明黄酒行业未来发展空间依然巨大。但由于以来黄酒行业已经历了

一轮产销量快速扩张阶段，因此未来几年黄酒产销量预计将回落至低个位数增长，短期内行业主要看点

仍是产品结构提升。优势企业开始关注高价酒营销，年份酒市场逐渐扩大以及近期通胀背景均为黄酒企

业携手改善产品结构、提高产品售价提供契机。

　　从发展前景来看，黄酒产业实现二次腾飞（指产销量再次达到甚至超过02-07年水平）的关键仍在于

突破江浙沪传统消费市场。开发异地消费市场需要庞大而持续的营销投入，行业现时较为分散的格局使

得先行者一方面缺乏足够资金实力，另一方面又顾虑自己的努力会换来竞争对手搭乘便车的可能。因此

黄酒行业整合必须先于江浙沪传统消费市场的突破。相信黄酒行业整合将遵循先形成省内市场垄断地位

、再形成江浙沪市场控制力、地区龙头最终走向全国市场的步骤。

　　略……
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